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▲시몬스 뷰티레스트 컬렉션 ‘플로럴’

145년 침대의 역사를 만들어 온 시몬스의 뷰티레스트 컬렉션 ‘플로럴’이 한국감성과학회가 주관하는 '제 2회 한국

감성과학대상' 제품 부문에서 가구 대상을 수상했다고 밝혔다.

'한국감성과학대상'은 제품 및 서비스 개발 과정에서 소비자의 감성을 측정하고 분석해 제품 개발이나 생활환경에

적용한 브랜드에 주는 상이다. 시몬스는 침대를 사용하는 소비자의 감성을 과학적으로 분석해 제품의 실용성과 심

미성을 높이고 고객의 감성 품질을 만족시켰다는 점에서 대상 수상의 쾌거를 이뤘다.

시몬스는 국내 최초로 침대의 편안함에 대한 사람의 감정을 정성적, 정량적으로 수치화해 이에 대한 연구 결과를

제품에 적용하고 있다. 특히 동일한 제품일지라도 개개인의 체형과 취향에 따라 스프링의 배열, 내장재 레이어링,

원단 선택 등을 다양하게 조합해 소비자의 만족도를 높이고 있다.

시몬스 침대는 인체 구조에 따라 5종의 포켓스프링을 기능별로 조합 및 배치해 하나의 매트리스 안에서 사용자 체

형에 맞춰 서로 다른 경도를 유지하는 기술력을 구현했다. 뿐만 아니라 40여종 이상의 최고급 내장재를 최적으로

레이어링하는 기법을 적용해 소비자들을 만족시키고 있다.

시몬스 관계자는 "시몬스가 소비자 감성을 만족시킨 대표 침대 브랜드로 선정될 수 있었던 이유는 R&D 센터를 기

반으로 사용자의 관점에서 지속적으로 다양한 연구개발을 해왔기 때문"이라며 "앞으로도 편안함에 대한 사람의 마

음을 지속적으로 연구하여 소비자를 가장 잘 이해할 수 있는 브랜드로 거듭나겠다"고 밝혔다.

이 외에도 시몬스는 2015 '더 프라우드(THE PROUD)' 선정 ‘대한민국명품상’ 침대 부문 8년 연속 1위, 한국소비자

웰빙지수(KS-WCI) 11년 연속 1위, 한국산업의 고객만족도(KCSI) 7년 연속 1위에 선정되는 등 소비자와 조사기관

으로부터 높은 브랜드 가치를 인정받은 바 있다.



한편 한국감성과학대상(Korea Emotion & Sensibility Awards)은 한국과학학회가 엄정한 심사를 통해 제품과 서비

스 개발과정에 담겨있는 감성을 체계적으로 평가하고 시상하는 제도로 이번 2015년도에는 제품 부문별로 △시몬

스(가구 대상) △현대자동차(자동차 대상) △LG전자(전자 대상) △파리크라상(식품 대상)이 수상의 기쁨을 차지했

다. 국내 기업들의 경쟁력 향상과 소비자들이 양질의 감성적 제품과 서비스를 향유하는데 목적이 있으며 지난

2014년부터 시행해 올해로 2회째를 맞았다.
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